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І. Основна
мета
дисципліни

формування компетенцій та
здатностей до впровадження
цифрових інструментів у процеси
управління культурними брендами,
збільшення їхньої ефективності та
підвищення
конкурентоспроможності на ринку
культурних послуг.

ІІ. Місце
навчальної
дисципліни в
програмі
підготовки
фахівців

Для спеціальності 034 –
Культурологія (ОНП «Цифрові
трансформації у сфері культури»)

ВВ1.2. ОК поглибленої підготовки
за спеціальністю

IІІ. Програмні результати
навчання

Здатність: 
– розуміти сутність та особливості культурних

брендів, їхнє місце та роль у сучасному
культурному середовищі.

– аналізувати цифрові технології та їх вплив на
розвиток культурних брендів.

– проєктувати та розробляти стратегії цифрової
трансформації культурних брендів.

– розуміти етичні та філософські аспекти
цифрової трансформації культурних брендів
та їх впливу на культурне середовище.

– аналізувати результати та ефективної оцінки
успішності проектів з цифрової трансформації
культурних брендів.

ІV. Короткий зміст
дисципліни

Змістовий модуль 1: Основи цифрової
трансформації культурних брендів

● Тема 1: Цифрова трансформація та її вплив
на культурні бренди

● Тема 2: Цінності та смисли в культурному
брендінгу

● Тема 3: Стратегії цифрового брендингу для
культурних організацій та проектів

Змістовий модуль 2: Практичні аспекти цифрової
трансформації культурних брендів

● Тема 1: Креативність та інновації в
цифровому культурному брендингу

● Тема 2: Створення цифрового контенту для
культурних брендів



● Тема 3: Соціальні медіа та їх роль у
культурному брендингу

V. Назва кафедри та
викладацький склад, який
буде забезпечувати
викладання дисципліни

Кафедра філософської антропології, філософії
культури та культурології, Навчально-науковий
інститут філософії та освітньої політики,
Русаков С.С., кандидат філософських наук, доцент,
s.s.rusakov@npu.edu.ua 

VI. Обсяг навчального
навантаження та терміни
викладання дисципліни

На вивчення дисципліни відводиться 180 годин (6
кредити ЄКТС), з яких денна форма навчання:
лекційних – 16 год., семінарських – 24 год.,
самостійної роботи – 140 год., заочна форма
навчання:
лекційних – 10 год., семінарських – 14 год.,
самостійної роботи – 156 год.
Дисципліна викладається у ІІI семестрі.

VII. Політика дисципліни Політика навчальної дисципліни ґрунтується на
засадах академічної доброчесності та визначається
системою вимог, які ставляться до здобувачів вищої
освіти в Українському державному університеті імені
Михайла Драгоманова.
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IX. Система оцінювання Поточний контроль: оцінювання на семінарських
заняттях, виконання самостійних робіт, проєктної
(творчої) роботи, участь у навчальній дискусії.
Підсумковий контроль: залік


